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Rozpoznavani zavadeéjicich titulku
Metodicky naméty a vyukové aktivity

1. Ukol - Rozpoznavani clickbaitovych titulk

Cil: Naucit zaky rozpoznat clickbait.
Doporuéeny vék: 11-15 let

Zadani: Ucitel pfipravi 10 titulkl (5 b&Znych, 5 clickbaitovych). Ukolem 74k je rozhodnout,
co je clickbait a vysvétlit, proc si to mysli.

Ukazkové titulky:

e _Tahle jedna zména vam zlepsi spanek uz dnes!“ (clickbait)

e Ministerstvo predstavilo novy plan na podporu skol.“

e ,Ucitelé nesnaseji tento jednoduchy trik - zkuste ho jesté dnes!“ (clickbait)
e ,Jak zhubnout 5 kilo za tyden? Tento recept vas prekvapi!“ (clickbait)

¢ Knihovna doporucuje Zakim deset novych titult na prazdniny.“

2. Ukol - Od clickbaitu k férovému titulku

Cil: Ukazat rozdil mezi férovym a manipulativnim titulkem.
Doporuceny vék: 12-17 let

Zadani: Zaci dostanou nékolik clickbaitovych titulkd a jejich Gkolem je prepsat je tak, aby
odpovidaly obsahu a nebyly manipulativni. Pfipadné (pokud je to mozné) aby zlstaly

zajimavé.
Ukazkové priklady:
a)

Clickbait:

»,Neuvérite, co se stalo poté, co si otevrela ucebnici!“
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Férovy titulek:

»Studentka popsala svou cestu k lepsim skolnim vysledkdim.“

b)

Clickbait:

,UCitelé nesnaseji tento jednoduchy trik - zkuste ho jesté dnes!“
Férovy titulek:

,Jak si lépe zapamatovat ucivo: praktické tipy od student( i uciteld.“
<)

Clickbait:

,LEk, ktery vam vycisti télo za 72 hodin!“

Férovy titulek:

,Co podle lékarG mohou a nemohou ovlivnit doplriky stravy.“

3.Ukol - Rozbor emoci

Cil: Uvédomit si, Ze clickbait cilené pracuje s emocemi a Ze rlizné typy titulkd vyvolavaji rizné
reakce (strach, zvédavost, poboureni, humor, FOMO).

Doporuceny vék: 11-15 let

Zadani: Zaci dostanou seznam titulkd. U kaZdého z nich maji ur¢it, jakou emoci vyvolava,
napr.:

e strach

e zvédavost

e poboureni

e humor

e FOMO (strach z toho, Ze mi néco utece)

Ukazkové priklady:
Emoce: STRACH
1. ,Tato béZna potravina mize byt nebezpecna! Mate ji doma?“

2., Odbornici varuji: takhle snadno muzZe dité prijit o ticet na internetu!“
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Emoce: ZVEDAVOST
1. ,Neuvérite, co nasli pod skolni lavici!“
2. ,Tohle byste od svého ucitele necekali...“
Emoce: POBOURENI
1. ,Skanddl! Skola udélala néco neuvéritelného!“
2. ,Nikdo nechape, proc tohle rodice dovoluji!“
Emoce: HUMOR
1. ,Tohle video vas dnes zarucené rozesméje!”
2. ,Ucitel padl ze Zidle smichy, kdyz vidél domaci tkol!“
Emoce: FOMO (strach z toho, Ze mi néco utece)
1. ,Tuhle nabidku uZ zitra nenajdes!“
2. ,Tohle video uz vidéli vsichni tvoji spoluzaci!“
Tip pro uditele - otazky k diskusi
e Jaké emoce funguji nejlépe?
e Kterym titulkdm je nejtézsi odolat?

e Kdyz titulek budi silné emoce, co by mél ¢lovék udélat, nez klikne?

e Mohou byt s clickbaity spojena néjaka rizika?

4.Ukol - Pravda vs. slib

Cil: Pochopit princip clickbaitu: ,slibuje hodné, doruci malo“ (overpromise & underdeliver).
Doporuceny vék: 11-15 let

Zadani: Zaci dostanou titulek a kratky odstavec textu. Nasledné porovnaji to, co titulek

slibuje, s tim, co text skutecné nabizi.

Ukazkové priklady:
1. Priklad - pfehnané sliby

Titulek:
»Tato jedna véc vam zaruci samé jednicky!“
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Text:

,V clanku najdete nékolik tipl na lepsi organizaci ¢asu, jako je pravidelny reZim uceni nebo
planovani dkold dopredu. Autorka upozorriuje, Ze vysledky zavisi na pravidelnosti a usili.

Slib vs. pravda:
e Titulek slibuje absolutni jistotu > nerealné.

e Text nabizi jen obecné rady > odpovida malo.

2. Priklad - slib senzace

Titulek:
»,Neuvérite, co studenti objevili v ucebné chemie!“

Text:
»Studenti narazili na staré modely molekul, které se pouZivaly pri vyuce pred 20 lety. Ucitel

je chce vystavit jako zajimavost.”
Slib vs. pravda:
o Titulek slibuje Sok nebo necekané drama.

e Text popisuje béZnou situaci.

3. Priklad - slib nebezpedi

Titulek:
»Pozor! Tato mobilni aplikace vas mizZe sledovat!“

Text:
,V clanku se vysvétluje, Ze nékteré aplikace sbiraji anonymni statisticka data o pouZivani.
Nejde o sledovani konkrétni osoby, ale o data pro vyvoj aplikace.“

Slib vs. pravda:
o Titulek pracuje se strachem.

e Text popisuje neSkodné funkce.

4. Priklad - slib zazraéného reseni

Titulek:
,Diky tomuto napoji zhubnete 5 kilo za tyden!“
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Text:

L»Autorka doporucuje pit vice vody a omezit sladké napoje. Dodava, Ze nejde o zazracny
recept, ale soucast zdravého Zivotniho stylu.“

Slib vs. pravda:
e Titulek slibuje zazrak.

e Text doporucuje bézné navyky.

Tip pro ucitele - otazky k diskusi
e Proc takové titulky funguji a lidé na né klikaji?
o Jak se ¢lovék mUze branit, aby nenaletél?

e Jak mdzeme poznat, Ze titulek prehani?

Obecné doporuéeni pro prdci s touto sadou kol

Sadu Gkold [ze pomérné jednoduse prizplsobit riznym vékovym skupinam. Pro starsi Zaky
(cca 15-17 let) je vhodné volit slozitéjsi priklady - napriklad z politické komunikace, reklamy,
komunikace influencerd nebo virdlnich prispévkd na socialnich sitich. Umozni jim to lépe
pochopit, jak se clickbait miZe vyuZivat k manipulaci vefejného minéni nebo ke komerénim
uceldm.

, v 2

Naopak pro mladsi Zaky (cca 9-10 let) je vhodné texty i terminologii vyrazné zjednodusit.
Nejlépe funguji priklady z prostredi, které dobre znaji - kratké titulky z videi na YouTube,
reklamy na hracky, mobilni hry nebo slogany typu , Tohle MUSIS vidét!“ Zamérujeme se
predevsim na jednoduché rozliSeni mezi realnym slibem a prehanénim.

Diky témto Gpravam lze vsechny dkoly flexibilné vyuZit napric skolnimi rocniky a propojit je
s rozvojem ctenarské, medialni i digitalni gramotnosti.
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